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CHOSES VUES

Révolution a Tokyo

Le « look » de la jeunesse nippone rompt avec une société en crise.

ki

élicitations. Nous céléhrons cordia-

lement ln nassance du bébé prin-
cesse, Nous sommes sirs dére émoins
de jetx de trés bonne qualié durant la
Coupe du monde de foor 2002. Avec un
grand merei d tous. » Dans le quartier
chic de Ginea, i la sortie du métro, tout
prés du gigantesque panneau électro-
nique sponsorisé par Coca-Cola, qui
fait le comple & rchours des jours
séparant du Mondial 2002, ce messape
bon enfant est inscrit en gros sur la
vitrine du magasin de chaussures Ka-
nematsu. Il résume Pesprit qui régne 3
Tokyo, ce contraste entre ['ultramo-
dernité de la socélé et ke respect des
formes.
Nous sommes au coeur de la mégapole
de la consommation de vétements,
avee pour mol d'ordre subliminal :
« [DNg-moi ce que t-achétes, je te dirai
qui fie verx étre, » La population adulte
est adepte de stéréotypes vestimen-
taires. Malgré la récession écono-
migue, les demoiselles, qu'on appelle
aussi les « parasites» - ces salarifes
qui, vivant chez leurs parents dispo-
sent d'un fort pouvoir d'achat — conti-
nuent & se ruiner pour s¢ payer un sac
Chanel ou Vuitton, Les quartiers les
plus chics sont marqués par ces bou-
tiques récemment maugurées comme
les 14 étages d'Hermés, les 700 m* de
Chanel ou les travaux titanesques des-
tings & accueillir prochainement les

ann

« modéles » pour le jeune public. Ils
applaudissent, ils criemt, on retient
d'eux cette manidre d'associer les cou-
leurs, de se coiffer ou de porter heurs
pantalons. Le phénoméne est relayé
par la publicité, od ils sont I'objet de
sollicitations massives. Les jeunes
« branchés » sont partout : pour vanter
une marque de pites 4 préparation
rapide ou des objets électromiques.
Explication de Kara Besher, une Amé-
ricaine installée depuis quinze ans au
Japon : « Avant d'entrer dans le monde

e des gdulies, CermRst -

années 1990 pour 13 millions de dol-
lars, L'art utilis¢ comme un argument
promotionnel...

A quelques kilométres de 18, dans le
quartier d'affaires d¢ Roppongi, 'un
des plus grands développeurs du Ja-
pon, Minoru Mori est en train de faire
construire une nouvelle tour qui sera
achevée en mars 2003. Sa spécificité
elle abrifera & son sommet un centre
d'art mais ne conticndra pas de collec-
tion permancnte. La encore, Part sert
de vecteur de communication pour un
'.=.U-'..- e ‘e CrEure. Sﬂ!_h;s wlﬂﬁ de



