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Mode in Japan

Quand ils visitent Paris, les Japonais sont préts a faire la queue

de longues heures pour dévaliser les boutiques... Pas de hasard:
la shopping-attitude est ancrée dans leur culture. Etats des lieux
avec Loic Bizel, créateur de Fashion in Japan, societe

de consulting installée a Tokyo, qui propose aux grandes marques,
designers ou fabricants de découvrir les nouvelles tendances.

Femme en ville: Pourriez-vous faire
un rapide tour d'horizon de la mode
a Tokyo?

Loic Bizel: Les jeunes entre 18 et 25 ans
sont les plus attirés par la mode. Etant
en uniforme la plupart de leur temps,
ils cherchent & se différencier en créant
leur propre style. Les quartiers de Ha-
rajuku, Shibuya, Aoyama, Daikanyama
sont les plus novateurs en matiére
de nouvelles tendances. Parmi elles,
celle des jeunes «shibuyettess,
du quartier de Shibuya, en mini-short
blanc ou rayé, tee-shirts ou polos

FEV: Y a-t-il pour autant un look
«tokyoite»?

LB.: Oui, et il est plein de détails: cou-
tures, badges, poches... Les Tokyoites
habitent dans de si petits appartements
gu'ils n'y invitent pas leurs amis. Donc
tout ce qu'ils possedent, ils le portent
sur eux, d'ol le boom des accessoires
et de la superposition de vetements,
trés courante.

FEV: Quelles sont les marques
branchées?
LB.: Samantha Thavasa, pour les sacs.
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